Nume: Data:

Maestrii Detectivi Matematici: Analiza
Metodei Comparatiei -

Gandire de Detectiv Expert O

Aiinvatat deja pasii de bazd. Acum trecem la nivelul
urmator! Un detectiv expert nu doar urmdreste indiciile, ci
intelege logica din spatele lor.

Nu vom mai folosi liste de cuvinte. In schimb, ne vom
concentra pe relatia dintre cauzd si efect. De ce scdderea
functioneazad doar uneori? Cand este necesard
inmultirea?

1. Conexiuni Logice &

in loc sd potrivesti definitii, explica legdtura dintre termeni. Cum depinde unul de
celdlalt?

1. Care este legatura dintre ,,Egalare” si ,,Eliminare”? De ce nu putem face
Eliminarea fara Egalare (in majoritatea cazurilor)?

2. Algoritmul General &

& Uncomputer are nevoie de pasi exacti. Dacd ar trebui sd fi explici unui
robot regula generald pentru Metoda Comparatiei, ce i-ai spune?

Scrie o reguld generald (in 2-3 fraze) care sa functioneze pentru orice problemd de
acest tip, indiferent de numere.



3. Demonstratia Vizuala /

Analizeaza diagrama de mai jos. Nu ti se dau pasii de rezolvare.

Situatia 1: 3 pixuri ... 2 gume. ... 10 lei
Situatia 2: 5 pixuri ... 2 gume. ... 14 lei

"' TEE - 10 LEI Observa cad pretul a crescut de la 10 la 14 lei.
Explicd in scris cauza exacta a acestei cresteri
si calculeaza pretul unui pix, demonstrénd
rationamentul.

""' +.- = 14 LEI

4. Strategie Avansata: Fructele Do

. PROVOCARE: Majoritatea elevilor ar egala merele. Tu poti gdsi o altd
cale?

Avem datele problemei:

1. 3mere... 2 pere.. 12 lei
2. 6mere.. 5 pere.. 27 lei

Rezolva problema complet in spatiul de mai jos. incearcd sé nu egalezi merele,
ci perele (2 si 5). Va trebui sa gdsesti un numdr comun pentru pere si s
inmultesti ambele rénduri. Aratd toate calculele.

5. Analiza Erorilor &

Un coleg a scris urmdtoarele afirmatii. Unele sunt gresite sau incomplete.
Corecteazd-le si explica de ce.

Afirmatie: "Dacd scad randul 1 din randul 2, aflu imediat pretul unui obiect,
indiferent de cantitdti."



Afirmatie: "Cand inmultesc un rénd pentru a egala cantitdtile, nu trebuie sd
inmultesc si suma de bani, pentru cd banii rdman la fel."

6. Provocarea Finald: Constructorul de Probleme @&

Creeazd o problemd complexd pentru colegul tdu de banca.

Inventeazd o problemd cu urmdtoarea restrictie:

Trebuie sd alegi numerele astfel incat, pentru a o rezolva, sd fie nevoie sd
inmultesti ambele randuri (nu doar unul) pentru a ajunge la o egalitate.
Exemplu indiciu: Foloseste cantitdti precum 2 si 3, sau 3 si 4.




Raspunsuri
1. Conexiuni Logice &

1. Trebuie sd egaldm numdrul de obiecte pentru ca, prin scddere, acestea sd
dispard (sa devind zero). Dacd nu sunt egale, rdmdnem cu doud necunoscute.
2. Diferenta de pret este cauzatd exact de diferenta de obiecte rdmase.
Impdrtind diferenta de bani la diferenta de obiecte, afldm pretul unuia singur.

2. Algoritmul General &

Asezdm datele unele sub altele. Dacd numerele nu sunt egale la un obiect, inmultim
rdndurile pentru a le egala. Scddem réndurile pentru a elimina obiectul egal.
Impdrtim diferenta de bani la diferenta de obiecte rémase pentru a afla pretul
unitar.

3. Demonstratia Vizuala /

Pretul a crescut cu 4 lei (14-10) doar pentru cd s-au addugat 2 pixuriin plus (5-3).
Gumele sunt aceleasi, deci hu influenteazd diferenta. Asadar, 2 pixuri costa 4 lei,
ceeda ce Tnseamnd cd un pix costd 2 lei.

4. Strategie Avansata: Fructele P

Pentru a egala perele (2 si 5), ajungem la 10 pere.
Inmultim réndul 1 cu 5: 15 mere ... 10 pere ... 60 lei
Inmultim réndul 2 cu 2: 12 mere ... 10 pere .. 54 lei
Scddem: 3 mere ../ .. 6 lei

1 mar =2 lei

5. Analiza Erorilor &

1. Fals. Scdderea functioneazd doar dacd un tip de obiect are cantitdti identice si
se elimind. Altfel obtinem o noud ecuatie cu doud necunoscute.

2. Fals. Dacd am de 3 ori mai multe produse, costul va fi de 3 ori mai mare.
Trebuie inmultit tot rdndul.



6. Provocarea Finalda: Constructorul de Probleme ®

Answer:

Exemplu posibil:

2 caiete ... 3 stilouri ... 30 lei

3 caiete ... 4 stilouri ... 43 lei

(Pentru a egala caietele, inmultim primul rand cu 3 si al doilea cu 2 pentru a ajunge
la 6 caiete).



